En mayusculas y al rojo vivo:
analisis semiotico-discursivo de la
violencia homicida en la portada del
periodico Q’hubo de Cartagena

Resumen

La prensa tiene una importancia
cada vez mayor a la hora de dar
a conocer las distintas realidades
que tienen lugar en las ciudades
colombianas. Esta investigacion
realiza un andlisis semidtico dis-
cursivo de la prensa sensacionalis-
ta en Cartagena, con el proposito
de explicar como es representado
el creciente fendmeno de la vio-
lencia urbana y sus implicaciones
en lo que tiene que ver con las for-
mas como los habitantes conocen,
perciben e imaginan la ciudad. Re-
curriendo a los postulados de la
semidtica discursiva, en particular
a la Teoria Multimodal, se aborda
la representacion de la violencia
homicida desde las categorias
del Valor de la informacion y la
Prominencia, usadas estratégica-
mente por quienes producen el
periddico -en el caso del presente
estudio, Q’hubo-, para construir
un relato atractivo, capaz de atraer
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Abstract

The press has an increasing im-
portance when it comes to mak-
ing known the realities that take
place in Colombian cities. This
research makes a discursive se-
miotic analysis of the gutter
press in Cartagena, in order to
explain how the growing phe-
nomenon of urban violence is
representedinitand understand
the implications of this narra-
tive, that have to do with the
way people know, perceive and
imagine the city. Drawing on the
tenets of semiotics discursive, in
particular the Multimodal The-
ory, addresses the representa-
tion of homicidal violence from
the categories of Information
Value and Prominence, used stra-
tegically by those who produce
the paper -in the case of this
study, Q’hubo- to build an at-
tractive narrative, able to catch
of the attention of readers. This
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la atencion de los lectores. Esto es
asi porque los distintos modos
de significar que confluyen en la
portada actian como marcadores
discursivos que determinan y pro-
porcionan formas de leerla.

Palabras clave: prensa sensacio-
nalista, violencia homicida, mul-
timodalidad, Valor de la informa-
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is because the different semiot-
ics modes that converge on the
cover as a discourse act marker
that identify and provide ways
of reading it.

Key words: gutter press, homi-
cidal violence, multimodality, In-
formation Value, Prominence.

cion, Prominencia.

Cartagena de Indias fue considerada hasta los primeros afios del
presente siglo una de las ciudades mas pacificas del pais, debido a
que registré durante los momentos de mas auge de la violencia en
Colombia -esto es, durante las décadas de los ochenta y noventa-,
indices de homicidio por debajo del promedio nacional. Mientras
otras capitales como Medellin, Cali o Bogota acaparaban la atencién
de las autoridades y de los medios debido al accionar de los grupos
armados y las bandas delincuenciales al servicio del narcotréfico,
La Heroica -como también se le conoce a Cartagena- era noticia,
antes que nada, por su reconocimiento como patrimonio de la
humanidad, por las cumbres de mandatarios, por los eventos del
Concurso Nacional de Belleza o, cuando mucho, por los escandalos
de corrupcion de sus dirigentes.

Asilas cosas, el relato dominante que representa a Cartagena durante
buena parte del siglo XX esta mas asociado a su condicioén de principal
destino turistico del pais que a los hechos de violencia que tifien de
sangre distintas zonas rurales y urbanas de la geografia nacional. No
obstante, esta realidad que presenta a Cartagena como una ciudad
en cierta forma “tranquila” comienza a cambiar significativamente
a partir de los primeros afios del siglo XXI, cuando se presenta un
incremento de los indicadores de inseguridad, sobre todo aquellos
referidos a los delitos de mayor relevancia en los contextos urbanos:
hurtos -principalmente en la modalidad del fleteo-, homicidios,
secuestro y extorsion, siendo las tasas de homicidios las que registran
el mayor aumento, especialmente bajo la modalidad del sicariato.

Segun el Centro de Observacion y Seguimiento del Delito (COSED)3,
si bien las cifras presentan variaciones importantes (213 homicidios

3El Centro de Observacion y Seguimiento de la Delincuencia Local es una entidad
creada en el afio 2006, y es la fuente distrital oficial y principal de recopilacion es-
tadistica, estudio y andlisis de informacion relacionada con la delincuencia y la vio-
lencia, siendo igualmente la fuente mas importante de insumos para el disefio de
politicas publicas locales que enfrentan el fenémeno de la delincuencia en el distrito
de Cartagena.
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en 2007; 171 en 2008 y 243 en 2009), lo que marca una tendencia
alarmante es el aumento de los casos de sicariato: de 44 homicidios
en el afio 2000 se pasa, por ejemplo, a 100 homicidios en el 2006 y
a 149 en el 2009. Al decir de los analistas, es claro que aunque esta
modalidad esta asociada principalmente con el crimen organizado,
como resultado de la rivalidad entre las bandas delincuenciales que
operan en la region, es el resultado de la confluencia de diversos
factores:

Varios factores se han conjugado en un coctel
molotov que tiene alborotados los centros urbanos:
un posconflicto en medio de una desmovilizacién
incompleta, el narcotrafico que estd buscando que
crezca el mercado interno de la droga, una justicia que
no logra castigar ejemplarmente a los delincuentes,
y la ausencia de una politica criminal, todo ello en
un contexto de iniquidad y pobreza que sirven de
detonador para esta bomba de tiempo (“;Qué pasa en
las ciudades?”, Semana, 23 de enero de 2010).

Al igual que en el resto del pais, estos acontecimientos violentos
son objeto de un cubrimiento especial en los diversos medios de
comunicacion, particularmente en la prensa habladay escrita. Dentro
de esta ultima, en lallamada crénica roja, que, fiel a su estética, ofrece
una narracion detallada con el propoésito de atrapar al lector, y de paso
asegurar un mercado que crece tanto o mas que la propia cantidad
de homicidios. Asi, el relato del crimen se espectaculariza y llena de
matices a la hora de comunicar los méviles, espacios, instrumentos,
victimas y victimarios de un crimen. ;A quién asesinaron?, ;quién
lo hizo?, ;qué arma utiliz6?, ;cdmo se llevd a cabo el homicidio?
son, entre otras, algunas de las preguntas que se desarrollan en las
paginas principales.

No parece entonces casual que el nacimiento de este tipo de prensa
sensacionalista vaya al compas, tanto en Cartagena como en el resto
de los grandes centros urbanos del pafs, del repunte de la violencia
homicida. En Cartagena, para referirnos al caso que nos ocupa, la
aparicion de Nuestro Diario en el afio 2006 coincide, justamente, con
el mayor indice de homicidios de la historia reciente de la ciudad. Este
diario esta adscrito a la casa editorial Editora del Mar, propietaria de
El Universal, y posteriormente, en el afilo 2009, cambi6 su nombre
por Q’hubo. Ante su éxito, a finales de 2010 entraron en circulacién
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dos diarios sensacionalistas mas, con caracteristicas similares a las
de Q’hubo: El Teso y Al Dia*.

De estos tres diarios, Q’hubo es el de mayor circulacién: segun
indican fuentes del mismo periddico’, diariamente se venden cerca
de 25 mil ejemplares, siendo los habitantes populares de la ciudad
—-conductores, comerciantes, vendedores informales, amas de ca-
sa, desempleados, etc.- sus principales destinatarios y lectores.
Un primer analisis de Q’hubo revela la presencia de una estética
singular en la narraciéon del crimen, en la que usualmente la forma de
presentar los acontecimientos resulta mas llamativa que los mismos
hechos y las caracteristicas tipograficas en su conjunto interpelan
sin disimulo alguno a los potenciales lectores.

Como en toda narracién, Q’hubo presenta los hechos de sangre
principalmente a través de la recreaciéon de acciones, a menudo
descritas bajo las formas de los verbos asesinar (“Asesinaron a un
abogado”) y matar (“Lo atracaron y lo mataron”), los cuales informan,
de forma explicita, la alevosia y vileza que motiva la accién violenta.
Por su parte, los actores involucrados en el hecho de sangre se
presentan aludiendo a sus roles sociales, tal como se observa en los
siguientes titulares: “Cay6 compadre asesino”, “Lo mat6 el sobrino”.
Finalmente, el espacio en el cual tiene lugar el suceso tragico aparece
identificado con exactitud, de tal forma que puede ser reconocido por
los lectores. Se trata, como se lee a diario, de un barrio o un sector de

éste, una calle, una casa, una tienda o un establecimiento publico...

Lo que convierte a Q’hubo en el periddico mas vendido de la ciudad
es, en resumidas cuentas, su estilo, que también se destaca por el
uso de un léxico cotidiano y la configuracién atractiva de la portada.
Todos estos recursos estan dirigidos a hacer que los lectores se
sientan identificados con la situacién narrada, y cobran forma en
los titulares, bien sea en el uso de apodos: “El Bollo mat6 a Diofa”;
de modismos o frases hechas: “Lo mat6 porque le mamé gallo”, “Se
quité la rasquinita” (las cursivas son nuestras); de titulos o frases
de peliculas, canciones o novelas, cercanas a las practicas cotidianas
de los sujetos populares. Asi, en lo que constituye la estrategia
proxémica del periodico, se apela al habla y a las practicas cotidianas
de los lectores. Gracias a su relacion con la oralidad y a sus formas de

* El primero pertenece a la casa editorial Editora del Mar y el segundo, a la casa
editorial El Heraldo.

5 Estas cifras corresponden al estudio realizado por el Estudio General de Medios
(EGM) y la Asociacién Colombiana de Investigacion de Medios (ASIM) en las dieci-
siete ciudades mas importantes del pais durante el afio 2009.
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narrar cercanas a la cotidianidad de los barrios, Q’hubo se constituye
como el espacio en el que el sujeto comun y corriente se lee y se
reconoce (Vélez etal., 1998).

Este trabajo pretende, entonces, realizar una descripcién de estas
estrategias discursivas tomando como punto de referencia las
portadas de Q’hubo, con el propdsito de producir un conocimiento
solido sobre los mecanismos discursivos utilizados por este tipo de
prensa sensacionalista en la narracién de los homicidios. Interesa
explicar como se muestra esta realidad y como el lenguaje recrea,
dramatiza o magnifica la violencia y la muerte, y asi mismo, cémo
estas representaciones influyen en la manera como los lectores se
acercan a la realidad urbana. El andlisis de la portada de Q’hubo,
especialmente de las fotografias y titulares, nos permitira evidenciar
la forma en que el uso de cada modo semiotico conlleva distintos
significados y valores que afectan la construcciéon del relato del
crimen.

En este sentido, la selecciéon de las unidades de analisis que cons-
tituyen el corpus de nuestra investigacion se realiz6 tomando como
criterio el incremento significativo de los indices de violencia en
Cartagena (especialmente de homicidios): en los ultimos tres afios
(2008, 2009, 2010), de acuerdo con las cifras del COSED, el periodo
con mas indices de homicidios ha sido el segundo semestre del
2009, contabilizandose 130 asesinatos. Razén por la cual el marco
temporal de analisis se centrara en tal periodo. Para el analisis de la
informacion, hemos tomado como punto de partida los postulados
tedricos de la Semiotica Discursiva, especificamente los referidos
a la Teoria Multimodal, que propone un analisis descriptivo e
interpretativo, enfocado en los discursos configurados por mas de
un modo semantico-discursivo (Kress & van Leeuwen, 2006).

Desarrollaremos asi dos categorias de analisis: Information value
(“Valor de la informacién”), ya que acorde con la teoria multimodal
los elementos en un espacio visual adquieren un valor segun la
ubicacién que ocupen en dicho espacio, el cual también se halla
dividido en partes con significaciones semanticas; y Salience (“Pro-
minencia”), que alude al grado de atenciéon que logra atraer un
elemento gracias a su tamafio, ubicacién, color, contraste e incluso
la perspectiva. En esta etapa descriptiva, entenderemos por noticia
N° 1 el recuadro informativo ubicado en el centro de la portada y
cuya extension suele ocupar la mayor parte de su espacio visual.
Por noticia N° 2, el recuadro informativo ubicado, usualmente,
en el extremo superior izquierdo de la portada; por noticia N° 3,
el recuadro informativo cuya ubicacion fluctua entre el extremo
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superior derecho y el extremo inferior izquierdo de la portada. Por
ultimo, como noticia N° 4, el espacio informativo cuyo tamafio, en
proporciéon con los demas recuadros, es menor, destacandose por no
tener asignado un lugar especifico de la portada, como se muestra en
la siguiente ilustracién:

N°2 N°3

1. Valor de la informacion: la muerte en primera plana

Para mostrar cdmo se realiza esta construcciéon de un imaginario de
ciudad violento y tragico en las portada de Q’hubo, actualizamos, en el
marco de la teorfa multimodal, algunos de los preceptos tedricos de
la Lingtiistica Sistémica Funcional (LSF). Como se sabe, ésta concibe
el lenguaje como recurso para construir e interpretar significados
en contextos sociales. La LSF estudia, desde una perspectiva socio-
semiotica, la relacion entre los elementos que se han seleccionado
para construir un texto, y por lo tanto, analiza la forma cémo se
construyen e interpretan los significados social y culturalmente en
un contexto comunicativo determinado.

En esta teoria se apela a la concepcion del caracter funcional del
lenguaje de una manera mas amplia, pues no sélo aborda su uso, sino
la relacién que se establece entre éste y el sistema lingiiistico. De
tal manera, en la LSF se tienen en cuenta tres funciones abstractas,
denominadas metafunciones, a través de las cuales se expresa la
dimension funcional del lenguaje: funcion ideacional experiencial,
segun la cual el lenguaje se usa para representar nuestra experiencia
con el mundo; funcién interpersonal, segin la cual el lenguaje
permite la interaccion entre hablante y oyente, toda vez que a través
del lenguaje se representan los roles sociales, la posicién social de
los participantes en la estructura social y su relacién respecto a
otros participantes; y funcién textual, observable en la forma en que
se organizan los textos (coherencia y cohesién) (Ghio & Fernandez,
2008).
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A través de las anteriores metafunciones, el lenguaje se constituye
como representacion de la realidad, pues el sujeto no sélo se
representa a si mismo y a los demas con un papel social especifico,
sino que, ademas, construye su discurso como una reproduccion del
orden social al que pertenece. La LSF permite comprender las formas
de significar de un sujeto por medio de las elecciones que realiza al
momento de construir discursos. Enlaprensa, por ejemplo, se pueden
observar estas formas de significar en los elementos que se utilizan
para representar los sucesos y los participantes. Al mostrar como se
describen los participantes, los procesos y las circunstancias, se sabe
entonces cudl es la informacién que se quiere destacar en una noticia,
cudles son los aspectos que se consideran importantes y cuales son
los elementos que le indican al lector el grado de pertinencia de la
informacidn.

Todo esto permite comprender la importancia de la LSF para el
analisisdelasportadasde Q’hubo,conel propésitode dar cuentasobre
cémo las elecciones y selecciones semiotico-discursivas ayudan a
configurar la carga simbdlica de la informacidn, al mismo tiempo que
brindan al lector herramientas para la construccién de la imagen de
quienes participan en ella. Teniendo en cuenta que el lenguaje va mas
alla de lo verbal, es preciso destacar que las imagenes que aparecen
en las portadas de Q’hubo tienen el mismo valor informativo que
otras estructuras como los titulares o comentarios de las noticias.
Por lo tanto, es acertado sefialar que la portada de Q’hubo puede ser
leida como un texto configurado por diferentes cédigos, en donde
las imagenes y los titulares se funden hasta convertirla en un texto
multimodal. Pero, ;qué podemos entender por texto multimodal?

El conjunto de postulados teéricos de Gunther Kress y Theo van
Leeuwen sobre cémo el texto se materializa en los modos de
representacion y comunicacion da origen a la teoria multimodal, y a
partir de ésta es posible acceder a “todoslos modos de representacion
que entran en juego en el texto, con la misma exactitud de detalles
y la misma precisién metodolégica que es capaz de alcanzar el
analisis del discurso con el texto lingiiistico” (Pérez, 2007: 21). La
teoria multimodal es util para aproximarse a una perspectiva del
lenguaje como una composiciéon de modos semidticos que va mas
alla de lo verbal: los sonidos, los gestos, las imagenes, etc. Mediante
estos aportes tedricos es posible conocer que los distintos modos
semidticos facilitan la construcciéon o materializaciéon del lenguaje,
pues son producidos con cargas de valor cultural, social e histdrico
que conducen a crear representaciones de una realidad especifica.

En consecuencia, un texto es multimodal cuando estd configurado
por un conjunto de modos semi6ticos con capacidades y limitaciones
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especificas, y producidas culturalmente, otorgandole la facultad de
significar y comunicar. Ademas, un texto multimodal es coherente
en si mismo y en él estan inmersas estructuras de poder, ya
que la produccién y utilizaciéon de los distintos modos, signos y
combinaciones especificas estdn determinadas por los intereses
del productor de dicho texto. Considerar la portada de Q’hubo
como un texto multimodal permite, por lo tanto, un analisis desde
las categorias propuestas por la teoria multimodal. Entre estas
categorias, cabe destacar la prominencia, que nos permite reconocer
qué elementos en la portada guardan un mayor valor, teniendo en
cuenta su tamafio, color, brillo y colocacién con respecto a los demas
componentes de la misma.

De acuerdo con lo anterior, si el valor informacional de los distintos
modos de un espacio visual es proporcional a su ubicacion, color
o tamafio, es valido entonces afirmar que en Q’hubo cada recuadro
especifico debe su ubicacidén a los intereses del periédico. Es decir,
la ubicacion de la noticia en el centro de la portada no es un hecho
fortuito, sino una herramienta discursiva con la cual se pretende dar
un significado preciso a la informacién. De esta forma, el valor de
los distintos elementos de la portada de Q’hubo esta determinado
por la manera en que es configurada: en ella las noticias poseen una
carga semantica especifica establecida por distintos elementos que
la hacen prominente, como es el caso de la ubicacidén. Es asi como
la portada de Q’hubo puede concebirse como un modo semidtico
donde la informacidén estd organizada de tal manera que existe un
claro intercambio comunicativo entre el periddico y el lector. De
alli que los diferentes espacios visuales tengan valores semanticos
diferentes.

A la hora de organizar el mensaje, la calidad de la noticia, la
continuidad y la capacidad de recuperar la informaciéon cumplen un
papel fundamental (Ghio & Fernandez, 2008: 92). Esto lleva a concluir
que la informacién en un mensaje se organiza sobre dos sistemas:
el tematico (Tema/ Rema) y el sistema de jerarquizaciéon (Dado/
Nuevo). Tal es el caso de Q’ Hubo, donde la ubicacién de un espacio
visual dentro de la portada esta determinada por la carga semantica.
En otras palabras, el espacio visual que ocupa una noticia da cuenta
del valor informacional que el periddico le atribuye al hecho narrado.
Por ello, cuando una noticia ocupa la mayor parte del espacio visual
de la portada, y ademas se ubica en el centro, es porque existe un
sistema jerarquico de informacién cuyas herramientas discursivas
(ubicacion, color, tamario) obligan al lector a dirigir la mirada a las
noticias que ocupan un lugar predominante.
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Asi, en la portada de Q’hubo es la noticia N° 1 el espacio visual con
mayor valor semantico. Dado el perfil del periédico, los hechos
narrados en este recuadro retratan una ciudad violenta e insegura
que se habiaacostumbrado, quiza hastala aparicién de este periddico,
a una representacion de tarjeta postal, apacible y placida. El analisis
minucioso de las portadas revela que el eje tematico sobre el cual
giran las noticias es la violencia homicida que vive la ciudad que
la convierte ya no en el lugar magico y de ensueiio promocionado
por las agencias turisticas, sino en un lugar tragico donde los he-
chos de sangre se han convertido en parte de la cotidianidad de
sus habitantes. Q’hubo destaca, desde una légica sensacionalista,
la sevicia, la vileza y la intransigencia de una ciudad, recurriendo a
complejas herramientas discursivas que apelan a las expectativas,
las representaciones y los modelos de realidad que supuestamente
esperan encontrar los lectores. De esta forma, quienes lo producen
justifican el tipo de cubrimiento: asi es la realidad y esto es lo que la
gente quiere ver.

Cuando vemos el periédico se observa con claridad que el espacio
visual de la noticia es destacado mediante titulos cuyas dimensiones
oscilan entre 100 y 194 puntos tipograficos. Proporcional a esto, el
recuadro N° 1 logra absorber la mirada del lector utilizando el color
amarillo (en el 60% de los portadas analizadas) contrastado con el
negro, blanco y rojo (Ver Grafico 1). Estas tonalidades comunican
al lector diversas emociones y evocan sensaciones de agresividad,
indignacidn, temor, entre otras. No obstante, gracias a la efectividad
de los recursos empleados, el lector termina apropiandose de esta
representacion de ciudad, que por lo reducida y espectacular, es
tan sesgada e incompleta como la representacién que construye el
discurso turistico (Cf. Avila, 2008).

OAMARILLO
B NEGROS
OBLANCOS
EROJOS

Grafico 1. Colores utilizados en los titulares
de la noticia N° 1
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Como podemos comprobar, los titulares dan forma al caracter
sensacionalista del periddico. Su hipertrofiada tipografia y la paleta
de colores que utilizan prueban el tratamiento espectacularizado que
se hace del crimen y de las tragedias ocurridas a los habitantes de la
ciudad, mas alla de que algunos de ellos se encuentren por fuera de
la legalidad. En Q hubo, al igual que en El Teso y Al Dia, el relato del
crimen es larentable mercancia que se vende alos sectores populares
bajo el pretexto —;prejuicio?- de que es el relato que quieren leer.
Un atento examen de los recuadros informativos de la noticia N° 1
comprueba, asi mismo, que la muerte vende (tal como lo ilustran
las portadas analizadas del 6, 8, 10, 12 y 22 de octubre del afio
2009. Todas ellas son encabezadas por titulares con grandes letras

» o«

amarillas bordeadas de color negro: “Lo lincharon”, “Lo asesinaron

n o« » o«

llamando a su mama”, “Lo mataron delante de su familia”, “Los maté

» o«

en la cama”, “Matan a abogado y a estudiante”.

Del mismo modo, el uso de estos titulares resulta muy eficaz por la
aparicién de verbos como “matar” o “asesinar”, que en formas como:
“iLo mataron!”, llevan al lector a preguntarse: ;a quién?, ;quién lo
hizo?, ;por qué? Nétese que la forma pronominal “lo”, cominmente
utilizada, juega a favor del morbo: siembra en el lector la curiosidad
y necesidad de obtener mas informacion sobre el tema que relata la
noticia, le incita a descubrir, al interior de las paginas, todos aquellos
detalles que el “lo” impersonal del titular le oculta. Los titulares,
sin embargo, no son ni la Unica ni la herramienta principal para
desarrollar este tipo de relato, pues en Q’hubo tal responsabilidad
descansa principalmente en la imagen. De hecho, mediante el
numero de fotografias que aparecen en el recuadro y la forma como
son presentadas, se determina la importancia de una noticia en el
espacio visual de la portada. En consecuencia, luego de analizar
cuidadosamente las portadas escogidas para el analisis, se concluye
que la noticia N° 1 posee un valor simbdlico agregado en relaciéon
con las demas noticias que aparecen en las portadas.

Asf se verifica, al comparar (ver Anexo) el recuadro informativo de
dicha noticia con los recuadros informativos de las noticias 2, 3, y 4.
Pues la noticia N° 1 es la tinica en cuyo fondo aparece, por lo general,
una fotografia. Por el contrario, las demas noticias nunca llevan como
fondo de sus recuadros una fotografia. Ademas, cabe resaltar que en
el 44% de las noticias N° 1 aparece mas de una fotografia (como se
observa en el grafico 2). Por su parte, en los recuadros informativos
de las noticias 2, 3 y 4 s6lo aparece una fotografia, y en algunos casos,
ninguna.
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OOCTUBRE
ENOVIEMBRE
E DICIEMBRE

Grafico 2. Noticias N° 1 en las que aparece méas de una fotografia.

Esta comparaciéon demuestra que, en relaciéon con las otras noticias, el
espacio visual N° 1, ademads de contar con una ubicacién privilegiada,
es el mas elaborado de la portada: los colores han sido seleccionados
concienzudamente y los contenidos redactados de tal modo que logren
mas cercania con el lector. Por ultimo, en este recuadro las imagenes
atrapan al lector mostrandole un mundo violento que no le es ajeno.
Debemos anotar; igualmente, que la caracterizacion de lo que es Nuevo
0 Dado depende del grado de importancia o prominencia de la noticia.
Entre las distintas noticias de una portada, por ejemplo, lo Nuevo
corresponderia al hecho mas novedoso segun el criterio del redactor
del periddico o a aquello que causa extrafieza. En sintonia con estos
postulados, en la portada de Q’hubo se organiza la informacién desde
lo Nuevo (aquello que causa impacto), hasta la informacién con menos
importancia (la cual corresponde a lo Dado).

Laubicacion delo Nuevo ylo Dado depende de las caracteristicas de las
noticias y del grado de espectacularizacidon que presentan los hecchos.
Este grado de espectacularizacion depende, a su vez, de la cantidad de
personas implicadas y la maldad que caracterice a los crimenes, asi
como del nimero de noticas en la portada. Es por esto que, aunque
en las noticias N° 3 y N° 4 también se relaten asesinatos, los hechos
no despiertan el mismo grado de morbo de las noticias N° 1. En los
recuadros N° 3 y N° 4 también se tratan otros temas relacionados con
la farandula y los deportes, atin asi, las noticias que mas se observan
son las que corresponden a temas judiciales, los cuales remiten a
noticias divulgadas con anterioridad en el periddico. Esto es, de datos
o informaciéon nueva con respecto a la captura de delincuentes. Si
en Q’hubo lo nuevo estd dado por la novedad, es decir, por el grado
de extrafieza que provocan los hechos presentados, la organizacidon
jerarquica de la portada indica que las noticias judiciales, o de otra

83



VISITAS AL PATIO No. 4 - 2010

indole, corresponden alo Dado en comparacién con los asesinatos (de
ahi su ubicacién en el extremo derecho de la portada). Cabe destacar,
por supuesto, que esto no es una caracterizacion definitiva para todas
las portadas analizadas. Kress & van Leeuwen (2006) afirman que
la caracterizacién de lo Dado y lo Nuevo estd dada por el criterio del
emisor, por lo que éste considere como nuevo o importante:

[...] This shows how the Given-New structure can be
ideological even in diagrams. If the horizontal order of
the communication model were rearranged in a similar
way [...] it would no longer depict communication from
the point of view of the “sender”, with the “receiver”
as New, and problematic (Will the message “hit the
target”? Will it have the attended effects?). Instead, the
“reader” would become the origin and departure of the
communication process, and the “sender” (‘author’)
problematic, as has indeed happened, for instance, in
literary reception theory (184)°.

2. Prominencia: en mayusculas y al rojo
2.1. El tamafio: sensacionalismo en puntos tipograficos

Los titulares son el “[...] encabezamiento destacado, que suelen tener
los materiales de lectura de los periddicos y revistas” (Rojas, 2003:
13); su funcién principal es atraer la atencién del lector e incitar
la lectura. Si en la portada de Q’hubo se confronta el tamafio de los
titulares con la noticia a la que pertenecen, se advierte que, ademas
de los colores brillantes y luminosos, su tamafio también guarda
relacion con la importancia atribuida a la noticia que anuncian, es
decir, se ajustan a la perfeccidn al espacio visual al que pertenecen, y
sobretodo, a la relevancia del hecho noticioso.

En las portadas analizadas destacan, por su tamafio, los titulares
pertenecientes al espacio visual de la noticia N° 1 que, como se sabe,
ocupa en orden de jerarquia el centro de la portada. Estos titulares,
rellenados de amarillo, negro o rojo, son los encargados de establecer
el contacto visual con el lector y proponerle desconcertantes

6 “[...] Esto muestra cémo la estructura Dado-Nuevo puede ser ideolégica, incluso en
los diagramas. Si el orden horizontal del modelo de comunicacién fuera reordenado
de manera similar [...] ya no representaria la comunicacién desde el punto de vista
del “emisor”, con el “receptor” como Nuevo, y problematico (;Habria el mensaje
de cumplido su cometido? ;Tendria este los efectos deseados?). Por el contrario,
“lector” se convertiria en el origen y la partida del proceso de comunicacion, y el
“emisor” (“autor”) problematico, como ha sucedido, por ejemplo, en la teoria de la
recepcion literaria” (La traduccién es nuestra).
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situaciones a las que tiene acceso una vez adquiere el periddico.
Usualmente, la noticia principal ocupa gran parte de la extension de
la portada, lo que hace posible un tamafio de letra o medida grande
cuyos valores oscilan entre 100 y 194 puntos tipograficos. Para hablar
del tamafio tipografico es necesario tener en cuenta que la noticia
principal generalmente est4 asociada a algtn tipo de hecho violento
y/o anormal que rompe con el orden pacifico de la vida diaria de los
cartageneros. De alli que el 62% de los titulares de la noticia N° 1
esté redactado en 100 o en mas puntos tipograficos.

Esta evidencia permite afirmar que en Q’hubo el tamafio es pro-
porcional al grado de escandalo e impacto que se pretende causar en
el lector-espectador. Para Kress & van Leeuwen (2006), el tamafio es
un factor que permite determinar cuan prominente es un elemento
dentro de un espacio visual, y por lo tanto, el valor informativo que
tiene. En este sentido, es claro que los titulares de Q’hubo actian
como poderosas estructuras discursivas disefiadas para enganchar
al lector, no so6lo en virtud de sus colores brillantes y atrayentes,
sino de su proporcion. Por ello, se imponen en el espacio visual de la
portada, magnificando los acontecimientos violentos.

Eltamafiodelostitulares en Q’hubo, entonces, es unapiezafundamental
en la portada del periédico. Facilita, en lo que se puede considerar su
funcidn fatica, la relaciéon comunicativa con el lector; su atencion. S6lo
en el recuadro de la noticia N° 1 se constata que el 62 % de los titulares
analizados esta redactado en un tipo de letra que oscila entre los 100
y los 194 puntos tipograficos (Ver Grafico 3). Aunque por lo general la
noticia N° 1 se ubica en el centro de la portada, en algunas ocasiones
se extiende desde el centro hasta la franja inferior, donde usualmente
se ubican las noticias N° 3 y N° 4. Esta ubicacién permite la utilizacion
de titulos de grandes dimensiones, logrando asi un mayor realce de las
noticias que desarrollan sucesos violentos.

O VALORES SOBRE
100

B VALORES ENTRE 50
Y99

Grafico 3. Tamarios de letra en la noticia N° 1
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Por el contrario, el tamafio de letra de los titulares en las noticias
vecinas es inferior a 100 puntos tipograficos. Apelando nuevamente
a los postulados de la Teoria Multimodal (Kress & van Leeuwen:
2006), reafirmamos, por lo tanto, la conclusiéon de que el gran
tamafio de los titulares sugiere la manera correcta de leer un
mensaje o el lugar especifico a la que el lector debe dirigir su mirada.
Como afirma Rojas: “Los titulares se caracterizan por su condicién
informativa, por su redaccion, por llamar la atencion, la extension
del titulo demuestran la importancia de la noticia y sus dimensiones
y deben poseer legibilidad” (2003: 37). A partir de esto, es valido
afirmar que en Q’hubo existe una jerarquia de informacién que, entre
otras caracteristicas, estd determinada por el tamafio de los puntos
tipograficos de los titulares.

El caso delanoticia N° 2 reafirma esta hipdtesis pues, aunque también
muestra hechos violentos y criminales como homicidios y robos, el
tamafio de letra utilizado es inferior: el 70% de los titulares de este
recuadro informativo estad redactado en un tamafo de letra inferior
alos 100 puntos tipograficos, oscilando entre los 30 y los 60 puntos.
El uso de un tamafio de letra pequefio evidencia, de esta forma, que
el valor informativo de tales noticias es inferior al de la noticia N°
1, puesto que, si bien los hechos del recuadro N° 2 también aluden
a noticias relacionadas con la muerte, los hechos alli presentados
estan subordinados con respecto al grado de asombro o impresion
que producen los hechos de la noticia N° 1 en el lector.

La comparacion de los hechos registrados en las noticias N° 1 y N° 2
evidencia que la informacion de la noticia N° 1 predomina gracias al
valor del contenido que presenta, el cual estd determinado (como se
menciond) por la alevosia, premeditacion, sevicia de los crimenes y
su nivel de impacto en los habitantes de la ciudad. De esta forma, los
sucesos de la noticia N° 2 se perciben como menos impresionantes
o cercanos a los habitantes de Cartagena. Tal es el caso de las noticia
N° 2 del ejemplar del 10 de octubre de 2009. En éste el titular de la
noticia es: “En Turbana. Balearon a operario del acueducto”, mientras
el titular de la noticia N° 1 informa: “En Villa Hermosa. Asesinado
delante de su familia”. En la notica N° 2 se utiliza un tamafo de letra
inferior, pues ella registra informaciéon de un suceso (asesinato)
ocurrido en un lugar, un municipio, apartado de la ciudad. Por el
contrario, la noticia N° 1 informa sobre un homicidio ocurrido en la
ciudad y que, en cuanto también presenta claros signos de crueldad
y sevicia, permite una mayor espectacularizacién. El tamafio grande
de la letra es, justamente, uno de sus recursos.
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Adicionalmente, el titular de la noticia N° 1 logra mantener la
atencion sobre el hecho violento que comunica gracias al apoyo del
antetitulo y el sumario que suelen acompafiarlo. Estos tltimos estan
redactados en 30 y 24 puntos, respectivamente. Cabe destacar que de
estas partes del titular s6lo es posible ubicar el antetitulo en algunos
recuadros de las noticias N° 2, 3, y 4. Ello permite anotar que estos
recuadros difieren significativamente en tamafio en comparacién con
el recuadro de la noticia N° 1 -sus titulares tienden a ser inferiores a
los 60 puntos tipograficos-, y que la informacién que comunican no
es tan relevante. En ese sentido, el tamafio de letra se convierte en un
factor relevante en la portada de Q’hubo: por medio de él se resaltan
expresiones, palabras o cifras.

En las noticias N° 3 el tamafio de la letra oscila entre los 25y 110
puntos, mientras que la noticia N° 4 es redactada entre los 20 y
59 puntos tipograficos. En Q’Hubo el tamafio de letra a menudo se
utiliza para resaltar ciertas palabras, como lo ilustran los siguientes

Nt

casos: “En menos de 24 horas mataron a tres”, “Murid operario de
acueducto”, “Perdic el bebé porunapaliza”, “Volqueta mata a vigilante”
(Las cursivas son nuestras). En estos titulares las palabras resaltadas
presentan un tamafno de letra claramente mayor: en el primero de
ellos, por ejemplo, las palabras resaltadas tienen un tamafio de letra
de 75y 110 puntos tipograficos, respectivamente, que sobresale entre
los valores utilizados generalmente en las noticias 3 y 4. Nétese que
las unidades: “mataron a tres”, “murié”, “perdi¢”, “mata”, que exhiben
un tamafo superior, estan relacionadas con contenidos de muerte y

violencia.

En consecuencia, el tamaio diferencial de la letra en las noticias N° 3
y N°4 también es una forma de llamar la atencidn, pese a que estas
noticias ocupan un espacio reducido en la portada en comparaciéon
con la noticia N° 1. Estas variaciones en el tamafio de letra permiten
focalizar la mirada del lector y dirigirla hacia ciertas palabras cuyo
significado estd cargado de connotaciones referidas a al crimen
y que, por lo mismo, tienen la fuerza necesaria para crear puntos
de atencién y asegurar la lectura del relato. Asi como el recuadro
condiciona el tamafo de letra de la noticia -recuérdese que en el
62% de las portadas analizadas el tamafio de letra en las noticias N°
1 oscila entre los 100 y 194 puntos tipograficos-, también es cierto
que el contenido de la noticia es el que determina el tamafio que ésta
ocupa en la portada. En la noticia N° 1, que reporta hechos de sangre,
47 de las 72 portadas analizadas tematizan asesinatos. Este nimero
corresponde al 65% de los ejemplares, como se puede observar en
el grafico N° 4.
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De esta forma, el tamafo del recuadro en las noticias N° 3 y N° 4
estd determinado por el nimero de noticias que se presentan y la
distribucion que éstas tienen en la portada, donde la noticia N°1 es la
que ocupa el mayor espacio. En portadas como: “Abusé de sus hijos
pero su mujer lo perdond”, “Volqueta mata a vigilante”, “Asesinan a
uno en Los Caracoles y a otro (foto) en el 20 de Julio”, “Ataque con
piedras deja menor herida”, “14 afos de carcel por extorsionista”, se
evidencia que el elemento predominante son los hechos criminales,
la violencia y la muerte, ya sea accidental o infringida. Aunque
también se muestran otros hechos relacionados con el deporte y la
fardndula, como se puede observar en las portadas de noviembre
donde se presentan las noticias sobre el Reinado de Independencia y
el Concurso Nacional de Belleza: “Hoy gran desfile de independencia”,
“Los chismes de la noche de coronacién”, “Real Cartagena visita al
Junior”, etc.

O Homicidios

W Otros

Grafico 4. Porcentaje de los contenidos tematicos de la noticia N° 1

Para concluir, se puede decir que aunque el tamafio del recuadro
de las noticias N° 3 y N° 4 reduce de cierta forma la atencion del
lector hacia los hechos que éstas relatan, la forma en que los hechos
se presentan -registro coloquial, juegos tipograficos y de color-
contribuyen a captar su interés, que al final de cuentas es lo que lo
que pretende Q’hubo.

2.2. El color: la muerte no sélo se viste de negro

La presencia de colores vivos en la portada de Q hubo es otra de sus
caracteristicas. Los colores vivos son utiles de cara al propdsito de
llamar la atencién del lector y organizar y clasificar la informacidn.
Su andlisis, por tanto, permite un acercamiento a otro de los recursos
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que expresan la ponderacion en el periddico y que mas permiten
entender la estética de la cronica roja en el relato de los homicidios.
Asi, el andlisis de las portadas seleccionadas evidencia que el 60 %
de los titulares de la noticias N° 1 se redact6 con relleno de color
amarillo, un 22% con color negro, un 10 % con color blanco, y en
ultimo lugar, un 8% con color rojo (Ver Grafico 1).

Teniendo en cuenta la informacidén que proporciona este grafico,
cabe destacar que cada color tiene su propio significado y esta
asociado a sensaciones o emociones en razéon de las “experiencias
universales profundamente enraizadas desde la infancia en nuestro
lenguaje y nuestro pensamiento” (Eva Heller, 2004, citado por Olga
Carreras, 2008). Es decir, la representacion y el efecto que tienen
los colores es resultado de complejas construcciones simbédlicas
relacionadas con la tradicion histérica. Por lo mismo, para Kress &
van Leeuwen (2006), el color es un modo semidtico que, ademas de
poseer funciones comunicativas, permite representar, proyectar y
construir relaciones sociales. Veamos:

In all these cases colour represents, projets, enables or
constructs social relations -it is interpersonal. It is not
just the case that colours “expresses” or “means” things
such as “calm” or “energy”; rather people actually use
colour to try to energize or calm down other people.
Putting it more generally, color is used to act on others,
to send managerial messages to workers. Or parental
messages to children, as we have shown in an analysis
of a child’s room (Kress & van Leeuwen, 2006: 230)’.

Antes de producir un efecto de calma, tristeza o miedo en el lector,
el color de un objeto debe llamar su atencién: una vez se logra la
relacién comunicativa con este modo semiotico es posible descifrar
el mensaje que el emisor pretendi6 transmitir. Pero, ;qué pretenden
transmitir los redactores de Q’hubo al utilizar, con insistencia, el col-
or amarillo para el relleno de los titulares principales? La respuesta
a esta pregunta viene de algunos autores que consideran que si bien
el amarillo es un color asociado a la luz o a la alegria, al combinarse

7 “En todos estos casos el color representa, proyecta, activa o construye las relacio-
nes sociales -es interpersonal-. No es s6lo el caso de que los colores “expresan” o
“significan” cosas como “calma” o “energia”, sino que la gente realmente usa el color
para tratar de dinamizar o tranquilizar a otras personas. Poniéndolo de mane-
ra mas general, el color se utiliza para actuar en los demads, para enviar mensajes
gerenciales a los trabajadores. O mensajes de los padres a los nifios, como hemos
demostrado en un andlisis de la habitacién de un nifio” (Kress & van Leeuwen, 2006:
230). (La traduccion es nuestra).
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con el color negro -cosa que ocurre en el periddico-, automatica-
mente se convierte en un tono intenso, violento y agudo. De esta for-
ma, pierde su caracter alegre asociado a la felicidad y a la naturaleza
(Zelanski: 2001). Es lo que sucede justamente con la noticia N° 1,
recuadro informativo que, como se ha apuntado, desarrolla conteni-
dos relacionados con hechos violentos: homicidios, rifias, robos, etc.
El uso del color amarillo en este recuadro difiere de lo que sucede
en otras noticias, en la medida que los titulares amarillos siempre
se presentan con contorno negro, color asociado con el misterio, el
miedo y la muerte.

En este sentido, el color utilizado para el relleno de los titulares causa
una reaccion emocional en el lector (Kress & van Leeuwen, 2006).
La presencia del color amarillo en las noticias N° 1, acompafiado
del negro, reafirma su caracter violento y el interés de alarmar y
escandalizar allector. El color enla portada de Q’hubo actia, entonces,
como un modo semiotico discursivo capaz de crear y representar la
informacién de una realidad determinada. De esta forma es como el
color permite la realizacion de lo que Halliday (1973, citado por Ghio
& Fernandez, 2008: 23) denomind las “metafunciones del lenguaje”.

Asi también lo conciben Kress & van Leeuwen (2006), toda vez
que hablan del color como un modo semio6tico integral, cuyas cuali-
dades le permiten poner en escena la funcion ideacional, que se evi-
dencia al crear y construir representaciones del mundo; la funcién
interpersonal, que ayuda o posibilita las interacciones sociales que se
caracterizan por tener propdsitos y relaciones sociales especificas;
y la funciodn textual, que permite construir y organizar las represen-
taciones del mundo y las interacciones sociales en textos cohesivos
y coherentes. El color en la portada de Q’hubo actia como un modo
semidtico discursivo que permite la puesta en escena de estas me-
tafunciones, por cuanto el color amarillo con el que se presentan los
titulares resalta e intensifica el hecho que anuncia, le da preponde-
rancia, permitiendo a los lectores construir una idea sobre los acon-
tecimientos que tuvieron lugar.

Con el uso del color amarillo se crea una representacion de larealidad
y se muestra cuan alarmante puede ser un suceso, sobre todo si le
atribuyen significados de violencia. De la misma manera, cuando
se utiliza el negro como relleno de letra en un titular que narra un
crimen atroz se representa una realidad finebre, violenta y cruel. En
lamismalinea,atendiendo alaidea de que enlafuncidninterpersonal
se da una relacion de intercambio entre los participantes (emisor-
receptor), el color también puede calificarse como un modo semiotico
capaz de establecer relaciones de intercambio comunicativo, pues es
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capaz de causar un efecto en el receptor: hacer que éste se sienta o
actie de una forma especifica. En palabras de Kress & van Leeuwen,
el color “is also used to convey ‘interpersonal meaning’: it allows us to
realize ‘colours acts’(as language permits ‘speech acts’). It can be and
is used to do things to or for each other [...]" (2006: 229)8.

En este sentido, se puede afirmar que el color utilizado en Q’hubo para
el relleno de los titulares comunica unos significados especificos que
impactan emocionalmente al lector, mientras que el color amarillo
de las noticias N° 1 reafirma el caracter violento de la informacion,
y el color negro, bien sea que aparezca en los titulares o en el fondo,
transmite sensaciones de tristeza, miedo y angustia con las que el
lector suele identificarse. Esta tendencia de trasmitir emocion-
informacion se evidencia al mismo tiempo en los colores del relleno
de los textos, donde el amarillo es el color dominante por razones
ya mencionadas. La funcién del color en el titular no se remite a lo
ornamental: en los titulares de la noticia N° 1 el color amarillo, de
la misma manera que atrae la mirada gracias su efecto luminoso,
sugiere apreciaciones, e incluso, proporciona y complementa la
informacion que pretende trasmitir el contenido del texto.

La forma como estan elaborados los titulares de Q’hubo no sélo
proporciona informaciéon sobre un hecho determinado, sino que,
ademas, posibilita una relacién mas préxima con los lectores, que
se ve reforzada con el empleo de un lenguaje coloquial. Por ello, los
titulares, mas alla brindar informacion precisa y objetiva sobre un
suceso, comunican (mediante adjetivos calificativos: “Monstruoso”,
“Cruel” “jIntolerante!”) emociones y juicios sobre el hecho noticioso.
Se trata de apelar a la sensibilidad (pathos) del lector, quien por lo
general termina escandalizado, aterrorizado o con ansiedad con s6lo
haber leido el sugestivo y colorido titular.

En cuanto alos titulares de N° 2 (Ver Grafico 5), se observa que el color
mas utilizado es el blanco, caracterizado por poseer mas luminosidad
(segin la teoria del color de Goethe). El blanco, ademas, tiene la
facultad de resaltar cualquier otro color con el que se combine. Asi
mismo, es un color que brinda un significado positivo al contenido
que presenta. Si se tiene en cuenta que el color amarillo es el mas
usado en las noticias N° 1, y que el uso de este color en exceso suele
tener un efecto perturbador, es 1l6gico que el blanco sea el segundo

8 “También se utiliza para transmitir ‘el significado interpersonal’: nos permite rea-
lizar ‘actos de colores’ (como el lenguaje permite los ‘actos de habla’). Se puede y
se utiliza para hacer cosas al o para el otro. [..]” (2006: 229). (La traduccion es
nuestra).
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color mas usado en la portada de Q’hubo: le brinda estabilidad y
equilibrio, frente a un color tan alarmante como el amarillo.
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Grafico 5. Colores utilizados en los titulares de la noticia N° 2

El uso complementario del blanco y el amarillo se identifica en las
noticias N° 3y N°4, ya que estos son los colores de letra méas utilizados
en ambas, con un 42% y 40%, respectivamente (Ver graficos 6 y 7).
En estos casos la complementariedad de los dos colores es mayor,
por cuanto se utilizan en un mismo titular con el fin de dar equilibrio
a la portada.
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Grafico 6. Colores de letra en el noticia N° 3

Adicionalmente, el uso del blanco como elemento de equilibrio en
las noticias N° 2, N° 3 y N° 4 (Ver graficos 5,6 y 7) da una idea sobre
el grado de importancia que tienen éstas en la portada. La funcién
de atenuacién del color blanco asegura que la noticia N° 1 tenga
un lugar mucho mas sobresaliente dentro de la cubierta frontal
de Q’Hubo. Este uso diferenciado del color nos lleva a afirmar que
el periddico se identifica y da caracterizacién a un tipo de noticia
especifico, guiando la lectura.
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Grafico 7. Colores de letra en el noticia N° 4

Reflexiones finales: Cartagena, ni paraiso ni infierno

Q’hubo, Al Dia y El Teso son los peridodicos que realizan el cubrimiento
de los hechos de sangre en momentos en que estos han ganado
espacio en el mundo cotidiano, en parte por el accionar de las
bandas delincuenciales al servicio del narcotrafico. Los tres, nacidos
en el lapso de los ultimos cinco afios -Q’hubo, primero como Nuestro
Diario en el 2006, y El Teso y Al Dia, a finales del 2010-, compiten por
su posicionamiento en el mercado a partir del uso de una estética
sensacionalista donde prima, ademas de una cuidadosa seleccién de
acontecimientos que despiertan el morbo, constantes apelaciones
al lenguaje popular y diversas estrategias tipograficas que, en aras
de la espectacularizacidn, explotan los significados del tamafio de la
letra en los titulares, los colores o la distribucién de las imagenes.

Recurriendo a los postulados de la semidtica discursiva, en particu-
lar a la Teoria Multimodal, abordamos la estética sensacionalista de
Q’hubo desde las categorias del Valor de la informacion y la Promi-
nencia, usadas estratégicamente por quienes producen el periddico,
para construir un relato atractivo de la violencia homicida, capaz de
cautivar la atencién de los potenciales lectores: vendedores infor-
males, conductores, desempleados, amas de casa, en fin, de los ha-
bitantes populares a los que va dirigido. De esta forma, es claro que
los distintos modos semioticos empleados -la gama de colores utili-
zados en las imagenes y titulares (amarillo, rojo, azul, negro), el ta-
mafio de letra y el estilo especifico de titulaciéon -obedecen, no tanto
a un fin informativo, sino a una manera de construir el acercamiento
con los lectores, en lo que bien puede denominarse la funcion fatica
del medio. Esto es asi porque los distintos modos de significar que
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confluyen en la portada actiian como marcadores discursivos que
determinan y proporcionan caminos o formas de leerla.

Elvalor delainformacion se materializa en la asignacién de una carga
semantica mayor al recuadro informativo que desarrolla la noticia N°
1, razén por la cual los sucesos asociados con homicidios ocupan un
lugar privilegiado en la portada: el centro. Y lo ocupan a través de las
imagenes, consideradas como la principal herramienta para captar
la atencion del lector. Segiin fuentes del mismo periddico, en Q’hubo
siempre se procura conseguir las mejores fotografias (Comunicacién
personal, marzo 29 de 2011), que no sélo tienen la funcién de
ilustrar un hecho, sino de evidenciarlo justo en primera plana. De
esta forma, el andlisis de la prominencia revel6 que el tamafio de
letra utilizado se corresponde con el grado de importancia asignado
a una determinada noticia dentro de la portada. Asi, se advirtié que
para la noticia N° 1 el punto de letra oscila entre 100 y 194 puntos,
convirtiéndose en un modo semiotico decisivo en el propoésito de
llamar la atencién del lector. El tamafio de letra es, por lo tanto, un
claro indicador de los contenidos que el periédico quiere destacar y
poner a la vista de todos.

Podemos decir que la forma como esta disefiada la portada de Q’hubo,
en tanto conjunto multimodal, no s6lo proporciona informacién
sobre un hecho determinado, sino que, ademads, posibilita una
relacién mas proxima con los lectores, reforzdndola con el empleo
de un lenguaje coloquial. Por ello los titulares, mas alla de brindar
informacion precisa y objetiva sobre un suceso, comunican
emociones y juicios sobre el hecho noticioso -de igual forma que
en las categorias anteriores, esta estrategia sugiere modos de leer e
interpretar la informaciéon que aparece en primera plana-. Al estar
referida la informacion a hechos de sangre, el periédico elabora una
representacion de la ciudad donde el crimeny el delito tienen un lugar
privilegiado, hecho que, a nuestro juicio, incide de manera definitiva
en la percepcion sobre el estado de la seguridad en la ciudad.

Este imaginario que hace de la ciudad un espacio cada vez mas
peligroso, violento e inseguro, sugiere que el discurso del relato del
crimen presentado por la crénica roja ocupa un lugar destacado
en la vida de los habitantes de Cartagena y en la generacion de
sus conocimientos, expectativas y miedos, disputando el dominio
ejercido por el discurso turistico en la representacion de la ciudad. Y
recordando de paso, especialmente a sus habitantes, que Cartagena
también es escenario del crimen, del sicariato, de las rifias entre
pandillas... Lo paradoéjico de todo esto es que, al Q’hubo reducir
la ciudad a temas violentos (su ubicacién en primera plana), del

94



Yennifer Martin Cabarcas - Sindy Rendén Mercado

mismo modo en que lo hace el discurso turistico, reduce y deforma
la representacién de la ciudad, ahora asociada casi exclusivamente
a contenidos de violencia. Asi, lleva a que los lectores se relacionen
con la violencia homicida desde el morbo, presuponiendo que este
es el tipo de relaciéon que pueden/desean tener.
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